


Configuración del ambiente ferial para la puesta en marcha de la feria:  stand de 
información,   pabellones de exposición, auditorio y diseño de gráficas informativas 
y promocionales del evento.

Capacitaciones técnicas a expositores.

Soporte técnico durante la etapa de configuración de stands y desarrollo de feria.

Soporte técnico a visitantes a través de correo.

Desarrollo del programa del evento y de charlas con información académica. 

ACTIVIDADES DESARROLLADAS



EXPOSITORES

30 expositores
2 pabellones de 

exhibición



ESTADÍSTICAS

WWW.SIADVIRTUAL.CL



9.293 VISITANTES 
(que ingresaron 
una única vez)

9.007
REGISTROS DESDE 
INSCRIPCIÓN

16.102
REGISTROS POR
COLEGIOS

37% Total de Visitantes vs 
registrados en SIAD 2021



17.742
TOTAL DE ENTRADAS 

A LA FERIA

66.269
CONVERSACIONES 

DE CHAT

3.141
INTERCAMBIOS DE 

TARJETA DE CONTACTO

PARTICIPACIÓN



337’
TIEMPOS DE NAVEGACIÓN

33’
PERMANENCIA DE 
VISITANTES EN LA 

PLATAFORMA FERIAL

PERMANENCIA DE 
EXPOSITORES 

EN LA PLATAFORMA

PARTICIPACIÓN



1,07%

0,22%ARICA Y PARINACOTA

TARAPACÁ

ANTOFAGASTA

ATACAMA

COQUIMBO

VALPARAÍSO

METROPOLITANA

LIB.BDO OHIGGINS

MAULE

ÑUBLE

BÍO - BÍO

ARAUCANÍA

LOS RÍOS

AYSÉN

MAGALLANES 

OTROS

0,17%

0,24%

1,02%

8,35%

53,35%

9,04%

7,79%

2,49%

8,88%

2,31%

1,26%

0,30%

0,17%

0,55%

LOS LAGOS 2,79%

INSCRIPCIÓN ON LINE POR REGIÓN



0,47%

0,00%ARICA Y PARINACOTA

TARAPACÁ

ANTOFAGASTA

ATACAMA

COQUIMBO

VALPARAÍSO

METROPOLITANA

LIB.BDO OHIGGINS

MAULE

ÑUBLE

BÍO - BÍO

ARAUCANÍA

LOS RÍOS

AYSÉN

MAGALLANES 

0,01%

0,22%

0,89%

23,30%

39,24%

12,55%

2,97%

8,37%

10,97%

0,37%

0,02%

0,06%

0,01%

LOS LAGOS 1,55%

 

INSCRIPCIÓN COLEGIOS POR REGIÓN



CHARLAS ON DEMAND
CON INFORMACIÓN 
ACADÉMICA

41
3.387
VISUALIZACIONES TOTALES



Con un completo programa de CHARLAS ON DEMAND contó 
SIAD VIRTUAL 2021, con relatores de primer nivel que ayudaron a los 

jóvenes en su exploración vocacional.

MINEDUC nos presentó su charla “Beneficios del Estado para estudiar en la Educación Superior: 
Becas, gratuidad, créditos”, permitiendo a los jóvenes aclarar todas sus dudas al respecto.

Se abordaron temáticas como; “Lo que NO aprenderás si estudias psicología”; “Carreras Salud – 
Hospital Simulado”, “Tu intercambio fuera de Chile”; “Elección Profesional: Una mirada hacia la 

vocación”; “Conoce nuestra oferta Académica 2022”; “¿Cómo descubrir tu vocación?”, entre otras.

PROGRAMA DE CHARLAS



Se realizó una campaña intensa de marketing en dos etapas:

Dar a conocer                
SIAD VIRTUAL 2021            

y su concepto a colegios, 
estudiantes y expositores.

Convocatoria visitantes a 
través de bases de 

colegios, estudiantes y 
expositores.

1 2

CAMPAÑA DE MARKETING



El concepto de SIAD Virtual 2021 fue:









100 
GRÁFICAS, VIDEOS y 

MAILS MASIVOS

E-mails masivos a nuestras bases de estudiantes, colegios y 
expositores. Alcance: +20.000 usuarios únicos por campaña.

Desarrollo sitio www.siadvirtual.cl con 50.000 visitas y 
sobre +25.000 registros (formulario web y colegios).

50 gráficas y videos publicadas en Instagram, Facebook y 
Twitter. Alcance: +70.000 usuarios únicos por campaña.

http://www.siadvirtual.cl/


WWW.SIADVIRTUAL.CL


